VELUX renueva su colaboracion con el Tour de
Francia y el Tour de Francia Femenino con Zwift
2026, por segundo ano consecutivo, impulsada por
una misma ambicidn: representar la sostenibilidad y
el compromiso, tanto en las carreteras como en el
hogar.

OFFICIAL PARTNER

Cada verano, el Tour de Francia revela
mucho mé&s que una carrera: es una
epopeya popular, un impulso colectivo
que atraviesa montafias, ciudades vy
llanuras, seguido por millones de
espectadores entusiasmados.

En 2025, VELUX se unié a esta aventura
legendaria como socio oficial del Tour
de Francia y del Tour de Francia
Femenino con Zwift con un objetivo
claro: celebrar el esfuerzo, Tos
territorios y el bienestar compartido.
Ambas competiciones también reflejan
valores profundamente compartidos por
VELUX: la busqueda de la excelencia
gracias a condiciones Jptimas, la
importancia de la recuperacién y la
resiliencia frente a los desafios, asf
como la fuerza del trabajo en equipo y
de un estilo de vida activo para
transformar de manera sostenible
nuestra forma de vivir.

Tras el éxito de esta primera
participacidn, VELUX renueva
naturalmente su compromiso en 2026
con el deseo de ir ain méas lejos en la
experiencia ofrecida al publico. Esta
nueva edicién contindta una dindmica
positiva, marcada por una estrecha
conexidon con los espectadores y por
activaciones muy valoradas a lo largo
de todas las etapas.




Sostenibilidad, rendimiento y vinculo

humano: VELUX se compromete con
una nueva edicidn del Tour de Francia

Tras una destacada presencia en 2025 y
el éxito de la colaboracién con el Giro de
Italia en 2024, VELUX confirma su
voluntad de establecerse de manera
duradera en el mundo del ciclismo.

El Tour representa una oportunidad unica
para reforzar la cercanfa con las
comunidades locales y hacer que su
compromiso sea mas tangible y accesible.
Esta asociacidn se traduce en una fuerte
presencia en las carreteras —a través de
la caravana publicitaria y actividades en
varias ciudades— asi como en un
compromiso sincero con la sostenibilidad,
lainnovacidn y las relaciones humanas.

El Tour de Francia va mas alld de una
simple carrera ciclista: es el mayor
evento deportivo anual del mundo,
profundamente  arraigado en  los
territorios franceses y seguido por
millones de personas de todas las
generaciones.

Al igual que esta carrera atraviesa
ciudades, campos y montafas, VELUX se
dirige a todos aquellos que aspiran a una
vivienda maés luminosa, saludable vy
equilibrada.

La Tuz natural y la ventilacidn natural
ocupan un lugar central en la identidad
de VELUX y en su visidn del bienestar en
el hogar. Mds alld del rendimiento
deportivo, constituyen factores
esenciales para el confort diario y la
calidad de vida:

- La luz natural contribuye a regular los
ritmos circadianos y favorece el
equilibrio general.

- Una buena circulacidn del aire facilita la
renovacién del ambiente interior y
mejora el bienestar de los ocupantes.

El Tour de Francia también constituye
una oportunidad privilegiada para
encontrarse con clientes, S0Cios
profesionales y todas las personas
interesadas en mejorar su vivienda. Estos
intercambios auténticos ayudan a crear
una relacién de proximidad y a acercar la
marca a los territorios.

La innovacidn en VELUX busca tener un
impacto concreto en la vida cotidiana:
favorecer la entrada de luz natural,
mejorar la calidad del aire interior y
reducir la huella de carbono de las
viviendas. El  Tour constituye una

plataforma ideal para sensibilizar ¢
_publico sobre estos temas de maner
concretay cercana.

Declaracién de Lars Petersson, CEO
del Grupo VELUX

“Poder disfrutar de aire fresco, luz
natural 'y una vivienda bien
disefiada facilita recuperarse y
recargar energfas. El Tour de
Francia pone de manifiesto la
importancia de disponer de un
espacio cdmodo y bien pensado
para recuperarse y apoyar estilos
de vida activos y exigentes, incluso
cuando no se practica deporte a
nivel profesional.

La forma en que estdn disefiadas
nuestras viviendas, la luz que entra
en ellas y la circulacidén del aire
que experimentamos cada dfa
influyen sutilmente en nuestro
confort y equilibrio y, en Ultima
instancia, en nuestra capacidad
para afrontar las exigencias de la
vida cotidiana.”




El recorrido del Tour de Francia y del Tour
de Francia Femenino 2026: entre diversidad
de territorios y desafios deportivos

PARCOURS - ROUTE

oG9 PAR Gang i

PRRCOURS ET ETAPES - ROUTE AND STAGES

To%k,
ROVS
FeMUES

i
19 A00T wh

LEGENDE  THEKEY

a u-—-nduepan
' vum mcdpan
' iun numm
ﬁ Arriv A mm
J- Etu: Ibn

I‘.\ . individuel
W Indivicual time trial

BELLEVILLE-EN-BEAUJOLAIS '

B e da
1

g

MONTERISON|

) o B0

» F“":'\aroulﬂ.onsymubm

L
n“




Una experiencia inmersiva en
el corazon del Tour con VELUX

Enlas emblematicas carreteras del Tour,
millones de espectadores no solo acuden para
ver una carrera. Buscan una experiencia
auténtica, un momento especial y un recuerdo
para compartir con familiares y amigos.

Eso es precisamente 1o que VELUX desea
ofrecerles.

La caravana VELUX recorrerd el Tour con toda
su creatividad mediante cuatro vehiculos
festivos con los colores de 1a marca.
Disefiados para responder a 1os retos actuales
relacionados con el confort térmico, estos
vehiculos mostrardn las soluciones de

proteccién contra el calor de VELUX, ofreciendo

un auténtico refugio de frescura durante el
verano.

La marca también estard presente cerca del
publico en cada etapa mediante activaciones
inmersivas.

El espacio Tourmalet se mantiene sin
cambios y conserva su condicién de zona
VIP, ofreciendo a los invitados la posibilidad
de comer y refrescarse mientras disfrutan
de una proximidad privilegiada con la salida
y la llegada de los corredores.

Adem3s, se distribuirdn regalos
promocionales para prolongar  estos
momentos de alegrfa e interaccién y
reforzar el recuerdo de la marca.

Una de las principales activaciones girara
en torno a un elemento distintivo: el maillot
rojo (“Red Jersey’).

Esta prenda, auténtica firma visual,
representa tanto el color emblemético de
VELUX como los valores de espiritu de
equipo, rendimiento colectivo y
colaboracién promovidos por la marca.
Concebido como un simbolo de unidn,
ocuparad un lugar central en las actividades
de animacidn e inmersidn desarrolladas
durante todo el evento.

Tentez votre chance

pour gagner
un cadeau VELUX!

Gran final en Parfs

Para estar presente en el gran final
parisino, VELUX instalard un espacio de
recepcién en Montmartre, en pleno
recorrido de la Ultima etapa masculina,
uno de los barrios mds animados y
apreciados por los aficionados del Tour.

Experiencia previa al evento

Antes del inicio de 1la competicidn, VELUX
invita a participar en una mafana
deportiva concebida como una auténtica
inmersidn en el universo del Tour.
Mediante invitacidn, los participantes
podrén disfrutar de una sesidn exclusiva
de spinning junto a un corredor o
corredora del Tour de Francia, en un
apartamento inundado de 1luz natural
gracias a las ventanas de tejado VELUX.
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Acerca de A.S.O. (Amaury Sport
Organisation)

Amaury Sport Organisation es una
empresa que posee, disefia y organiza
eventos deportivos internacionales de
primer nivel.

Especializada en eventos deportivos
fuera de estadios, cuenta con experiencia
propia en organizacidn, difusién y
comercializacion de acontecimientos
deportivos.

AS.O.organiza:

- 250 dfas de competicidn al afio,
-mas de 100 eventos, en 36 pafses.

La organizacidn estd presente en cinco
grandes disciplinas deportivas, entre
ellas:

- Ciclismo: Tour de Francia.

- Deportes de motor: Dakar.

-E ventos multitudinarios: Schneider
Electric Marathon de Parfs.

- Golf: Lacoste Ladies Open de France.

- Vela: produccidn y distribucién de
imagenes de prestigiosas competiciones.

Para méas informacién sobre ASO,
ver ASOfr

Para mas informacién sobre el Tour
de Francia LeTourfr

Para mas informacién sobre el Tour
de Francia femenino con Zwift,
LeTourfemmes.fr

Acerca del Grupo VELUX

Durante mds de 80 afios, el Grupo
VELUX® ha permitido a cada persona
imaginar y llevar a cabo la
transformacidn de los espacios
mediante la entrada de luz natural y
aire fresco. Ofrecemos una gama de
productos que incluye ventanas de
tejado, ventanas de cubierta plana,
persianas exteriores, cortinas, tubos
solares, accesorios y soluciones para
un hogar inteligente. Al crear lugares
de vida, trabajo, aprendizaje y ocio
mas luminosos, saludables y
sostenibles, mejoramos la comodidad
de todos a diario. Operamos a escala
global en mds de 37 paises con
11.400 empleados en todo el mundo.
El Grupo VELUX es propiedad de VKR
Holding A/S, una compafifa limitada
propiedad de la Fundacién Villum y
miembros de la familia Kann
Rasmussen. En 2025, el Grupo VELUX
obtuvo unos ingresos totales de 2,97
billones de euros, mientras que VKR
Holding obtuvo 4,11 billones de
euros. El mismo afio, la Fundacidn
Villum y 1a FUNDACION VELUX
donaron un total de 306 millones de
euros a subvenciones benéficas.

Contacto de prensa

Modeco
Marta Fuentes de Juan
martafuentes@modecocomunicacioncom

Mov.629 228 700
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